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CADA VIAJE TIENE SU ORIGEN
SIGUE TUS PROPIOS PASOS

LA MUJER SURKANA
LIBREMENTE

LA SOSTENIBILIDAD

SURKANA LOGISTICA

EQUIPO COMERCIAL

OUR SHOWROOMS

DISENO. CONFORT. MATERIA. CALIDEZ.
COMO TRABAJAMOS
SELECCION

ENTORNO DIGITAL
MARKETING

CONCEPTO TIENDA,“CORNER”
SURKANA EN NUMEROS




SURKANA nacio en 2002 como resultado del vigje y lo que conlleva: la
observacion y la experiencia. SURKANA se inspira en el viaje ylo importante en
el vigje es la experiencia, no el destino.

SURKANA es una marca de moda que no acaba en la moda. Porque somos
personas que vivimos y experimentamos el mundo real, el mundo que nos
rodea.



Con cada nueva coleccion SURKANA emprende un nuevo viaje, un vigje
en el que la inspiracion global v la creatividad nos llevardn por caminos
originales y diferentes.

El objetivo es la gestion de la creatividad de moda, entendida como el
desarrollo de una conversacion, una interaccion entre personas, culturas
y puntos de vista.



SURKANA es una marca de moda que no acaba en la moda. Porque somos
personas que vivimos y experimentamos el mundo real, el mundo que nos
rodeq.

Vestimos a mujeres de espiritu jovial y divertido que disfrutan de la vitalidad y
personalidad de la marca, reflejo de lo que somos.

Una mujer que viste con naturalidad la luminosidad y colorido de SURKANA.
Pensamos en una consumidora segura de si comprometida cultural vy
socialmente.



Un sentimiento de libertad, curiosidad y atencion por el mundo que nos
roded y que queremos compartir con quienes buscan en SURKANA prendas y
accesorios Unicos y particulares para sus aventuras cotidianas.
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En SURKANA elegimos con cuidado a nuestros proveedores y estamos atentos
a la utilizacion de tejidos y calidades naturales, cada vez mds presentes en
nuestras colecciones: hilos reciclados, bamboo, lino, cupro, viscosa componen

la parte mas importante de nuestra coleccion.
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Conlas conexiones optimas para poder realizar los servicios a los mas

clientes, las tiendas propias y los distintos partners que tenemaos en el mundo.
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Grecia - Mas.de 45 ogentes comerciales y distribuidores para
Paises Balticos cubmr el mapa de “Surkana en el mundo”. Un grupo
Kazakistan rece cada campana afianzado por las ventas
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SURKANA, sus agentes y distribuidores exponen colecciones

en Showrroms y ferias, como:

MODE FABRIEK
en Amsterdam

WHITE

en Milano

PREMIUM
en Berlin

MOMAD

en Madrid
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En esta guia practica exponemos de manera
sintética como opera SUKANA en cuanto a:

" 15DEENERO 15 DE JULIO

Formas de Cobro; Recibo domiciliado (preferente), Pre-pago
con desc, Adaptamos a necesidades puntuales otras formas
de cobro como el confirming.
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Surkana ofrece libre eleccion y libre seleccion
de cada una de las prendas que muestra.
Trabajomos en tallaje standard

S|S|[M]|LJ|XL]|XXL

Cada coleccion estd dividida en ambientes.
Puedes combinar todos los ambientes de la coleccion y todas las prendas
que componen el total look que proponemos.




La pasarela B2B en www.surkanaprofessional.com
ofrece las soluciones para cada cliente.
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Tras registrarse en nuestra web profesional, los clientes
pueden acceder a todo o necesario para una
inmejorable gestion del Sell Out:

SURKANA

new

collection
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:Lo Zona Multimedia contiene material para publicitaren Redes
¥ Socmles oen cortelerlo adaptadapara’el retail,

El equipo de MKT de Surkana trabaja de lamane delos clientes
para adaptar nuestro-material grafico a las: necesidades de
cada cliente: :




Zona multimedia

Imégenes y Videos para Redes Sociales
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Carteles para tu tienda
P o . Lkt it Bind L i il

B anan CARTLEL

Fotos Coleccidn para tu Web
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Trabajamos para entregar a nuestro publico una imagen que
realmente refleje nuestra personalidad, una imagen global vy
atractiva en el que las redes sociales son el vehiculo principal

de transmision.

Ademads, dedicamos gran parte de nuestra actividad a comunicar
al cliente Multimarca a través de catdlogos, previews, videos.
Promocionamos actividades especiales y eventos en las tiendas
para ofrecer un servicio al cliente que refuerce la colaboracion.
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Un concepto ligero en el que las prendas cobran protagonismo frente junto
a los muebles.

Toques naturales donde se mezcla la calidez de la madera con el lacado
blando de las burras de los expositores.

Los elementos estdn disefados para que se puedan usar tanto en tiendas
propias como en corners © en espacios personalizados de nuestros clientes
multimarca.

Elementos que se adaptan a cada espacio.

RNER”



UNETE AL VIAJE

2.100 27

paises
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SURKANA



DESCUBRE
MAS SOBRE NOSOTROS

o fb.com/surkana @surkana surkana.com



